


























< Cuadro 4 >

Tan solo en Espana hay 10 millones de smartphones de los que el 73,5% de los teléfonos inteligentes en uso en el
mercado espanol utiliza el sistema operativo Symbian, seguido de Windows Mobile. Plataformas moviles como iPhone (6,5%),
BlackBerry (5,2%) y los modelos de Android (1,8%) alin no gozan de demasiada confianza en el mercado espanol™.

Cuadro 5

Penetracion de teléfonos inteligentes en Espaiia
Fuente: comScore Mobilens

Share (%) of Smartphone Subscribers

DE FR
Total Smartphone Subscribers 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Symbian 60,9% 46,9% 55,1% 40,7% 73,5% 75,7%
Apple 14,5% 20,5% 15,3% 29,9% 6,5% 7,71%
Microsoft 14,1% 10,7% 19,9% 20,0% 12,8% 11.4%
RIM 8,3% 18,7% 6,8% 5,4% 5,2% 4,7%
Google 2,0% 3,0% 2,2% 3,7% 1,8% 0,4%

12. URL: http://www.tendencias2 1.net/El-numero-de-smartphones-en-Espana-ronda-los-10-millones_a4287
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J \,
Cuadro 6
Cuotas mercado de méviles en EEUU
N Fuente: The Wall Street Journal y elaboracion propia /
% mercado Software
Blackberry 37,8% Blackbery software
Teléfonos o Smartphones Androides 26,9% Sistema operativo Google
iPhone 20,2% Apple
Otros 12% W Mobile
Nokia 2,8% Symbian

Todas las previsiones apuntan a que “las ventas del Android seran el 30 por ciento del total, segun la investigacién de
Gartner, lo que lo dejard en condiciones de retar seriamente al software Symbian, de Nokia Corp, que reina en ese mercado
desde hace afos. Symbian tendria un 30,2 por ciento de la participacién del mercado global en el 2014, frente al 29,6 por
ciento del Android®"y,al 25% de Apple™.

En Espafa los datos que acompafian al Cuadro 7 muestran un claro dominio del sistema de Nokia, asi como un
crecimiento progresivo que amenaza el predominio de Nokia, tanto de los Androides de Google, que son gratuitos para los
fabricantes de méviles, como de los iPhones, atin minoritarios.

J \,
Cuadro 7
Cuotas mercado en Espana
Fuente: Expansion.com y elaboracién propia ,
Fabricante % mercado Software
Nokia 69,3% Symbian
Otros 11,9% W Mobile
iPhone 8,5% i0S de Apple
Blackberry 6.2% Blackberry
Teléfonos o Smartphones Androides 10,3% Google

“La mano ha hecho del mévil la mayor plataforma de entretenimiento en el mundo™, sefiala Nieto. Se adapta a la mano
como el guante de cirujano, sin alterar las facultades fisicas, mejora las posibilidades de participar en el mercado de la
comunicacién digital, en las relaciones de oferta y demanda de productos y servicios”.

13. La Vanguardia, 13/09/2010
14. The Wall Street Journal, 10/09/2010
15. Nieto, Alfonso (2009), “Soportes moviles y mercado de la comunicacion”, Revista de Comunicacion, Universidad de Piura, vol. 8, pp. 26-59.
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Teléfonos tipo HTC o, con los nuevos Androides de LG, Nokia, Sansum o Lenovo 'y, recientemente en el iPhone de Apple,
son simplemente manejados con los dedos de la mano. A medida pues que crece la experiencia de usuario en las pantallas
tactiles o “touch”, que venimos utilizando las tendencias de los medios impresos que puedan ser versiones “to go”, pivotan
sobre estos puntos relacionados con su usabilidad y comercializacion:

o Efecto tradicional de paso de paginas. Para recrear el efecto lectura de revista o diario impreso.

Ediciones interactivas. El producto debe ser identificable como revista, pero la navegacion y animacion debe aprovechar
las ventajas de la pantalla interactiva.

Coproducciéon de contenidos de la mano de directores de cine, para incorporar la narracién audiovisual en la
elaboracion de la revista.

» Ventas: mejorar la publicidad. De modo que se trate de plataformas cuasi-individuales, que difieran unas de otras
ampliando la experiencia personal de cada lector.

Informacién en directo. El editor debe abandono definitivamente la idea de tirada mensual: las revistas deben
aprovechar todas las oportunidades de editar en tiempo real.

Sea como fueren finalmente los medios de pago o las aplicaciones o hardware de acceso a los contenidos que triunfen,
los autores y los empresarios de esta industria seguiran siendo los mismos. La cadena de valor crece en la “puesta en forma”
de la informacioén para su distribucion online. Los periodistas, reporteros, fotégrafos, dibujantes, infografistas, realizadores de
video, camaras y, por supuesto, sus editores, adquirirdn un definitivo peso en un producto que puede ser actualizado en
tiempo real y multiplicado en los receptores de los usuarios.

Como apuntaremos en el apartado siguiente de temas juridicos, si esto es asi, es necesario un nuevo marco juridico
de referencia, y sobre todo una revision de los contratos con los autores. No olvidemos que los derechos de
reproduccion, distribucion, comunicacion publica y transformacion son derechos exclusivos de los autores mientras éstos no
se ceden o se ceden para su explotacién de acuerdo con lo pactado, tal y como dispone en los Textos Internacionales y, en
Espana, en el Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril, por el que se aprueba el Texto Refundido de la Ley de Propiedad
Intelectual, reqularizando, aclarando y armonizando las disposiciones legales vigentes sobre la materia (en adelante LPI).
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Cuestiones juridicas relevantes en los
soportes moviles

En los ultimos afos se ha trabajado y escrito abundantemente sobre los derechos de los contenidos online sobre todo en
prensa, revistas y menos en el dmbito académico. Si hay trabajos juridicos previos en el &ambito de la Empresa o del Derecho
de la Informacién, donde hemos podido mirar de cerca la evolucién del Derecho sobre el copyright en prensa o medios
audiovisuales y las consecuencias de su difusion en la web. Ahora que estudiamos especificamente los soportes multimedia
en movilidad (como smartphones, iPAD, o lectores de eBooks) abundar en tal estudio sigue siendo muy necesario.

Desde el punto de vista juridico, la situacién o “state of art”, podria resumirse en los siguiente puntos:

a) Las obras periodisticas tienen proteccion intelectual a nivel internacional como
cualquier otra “obra literaria”, tal y como recoge el Convenio de Berna

Aungue las noticias y los sucesos, como tales, no estan protegidos'®, “los articulos de los periodistas u otras obras
“periodisticas” relativas a noticias estan protegidos en la medida en que son obras literarias o artisticas””. Esta es la
interpretacién que se ha incluido en los textos de los distintos estados, las obras periodisticas son una obra literaria mas.

b) Esta protecciéon incluye el almacenamiento de la obra en formato digital

En 2010 no parece que haya necesidad de explicar que la copia digital de obras en cualquier sitio que permita hacer copias
en cualquier momento es “reproduccion”. Pero si que, como veremos especificamente al hablar de la obra multimedia en
soportes moviles, si ademas esa copia digital esta accesible en Internet por wifi 0 3G, hay “comunicacién publica” a maltiples
destinatarios.

Traemos este asunto aqui porque en los soportes multimedia y en los servicios que ofrecen las compafias telefonicas de
acceso a Internet, voz y datos (todo en uno), hay muchas relaciones juridicas o transferencias de bienes y servicios que afectan
a los medios.

Es un derecho del autor autorizar la digitalizacion de un contenido en soporte fisico, asi como sus sucesivos usos, entre
los que destacariamos los siguientes modos de explotacién: su publicaciéon en la web, su distribuciéon masiva por e-mail o su
emisién online mediante cualquier tipo de streaming.

16. El art. 2.8) del Convenio establece que la”proteccion del presente Convenio no se aplicara a las noticias del dia ni de los sucesos que tengan el caracter de simples informaciones de prensa”.
17. El Convenio con todas sus anotaciones esta en la web de la UNESCO o en ésta de la OMPI: http:/Awww.wipo.int/treaties/es/ip/berne/trtdocs_wo001.html
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Conscientes de esto, ya en 1996 se anadié este matiz al Convenio de Berna:

“El derecho de reproduccion, tal como se establece en el Articulo 9 del Convenio de Berna, y las excepciones permitidas
en virtud del mismo, son totalmente aplicables en el entorno digital, en particular a la utilizacion de obras en forma
digital. Queda entendido que el almacenamiento en forma digital en un soporte electronico de una obra protegida,
constituye una reproduccién en el sentido del Articulo 9 del Convenio de Berna.” (Articulo 9.1)y 2)

que Camps dimita
1¢n el banguillo Este derecho de reproduccién en soporte fisico o digital es

uno de los derechos econdmicos del autor, normalmente el
primero que se pone en ejercicio cuando lo cede al editor o
productor, quien pasa a ser el titular de la explotacion
habitualmente en exclusiva. Su trascendencia econdémica, pues
es enorme.

Version de El Mundo - Orbyt en el iPAD

¢) También se protegen los derechos de propiedad intelectual de los editores sobre el
uso de las obras periodisticas en multimedia

Normalmente para la puesta en forma de la obra periodistica en soportes tipo Smartphones, iPod, iPhone, o lectores de
eBooks y de revistas y diarios electrénicos (Kindel, iPAD u otros) se dan los siguientes procesos técnicos, relaciones
profesionales y econémicas con relevancia juridica:

1)Hay una primera edicion o produccién de obra periodistica, independiente o no de su edicién en formato
impreso por la que los editores adquieren los derechos de los autores, colaboradores, proveedores de
contenidos, etc. Tal contrato de adquisicion de derechos es importante porque debe contemplar los usos
sucesivos que va a tener esa primera transaccién juridico-mercantil.

En concreto los editores deben prever tanto en los contratos laborales, como en los civiles o mercantiles que
establezca con los colaboradores y proveedores, que se autorice la posterior explotacion online de la obra.

2) Se crean y afaden contenidos de distinta naturaleza dando lugar a una obra tipo multimedia que facilita el uso y lectura
de diarios y revistas tradicionalmente de papel, adaptandolos al software de navegacion especifico del dispositivo.

Tal puesta en forma es una “obra colectiva” objeto de proteccion especifica en la LPl'y en la Directiva 2001. En
el capitulo tercero lo estudiaremos con detalle.
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3)Una vez que el diario o la revista esta online y se descarga o actualiza en esos dispositivos, se produce la
“comunicacion publica” de obras propias y ajenas en cuanto se vehiculan en esas otras plataformas online. Este
es el punto diferencial entre un medio online y un medio offline que es juridicamente relevante.

Segun el art. 20 1 i) LPIl: “1. Se entenderd por comunicacion publica todo acto por el cual una pluralidad de
personas pueda tener acceso a la obra sin previa distribucion de ejemplares a cada una de ellas. i) que incluye
“la puesta a disposicion del publico de obras, por procedimientos aldmbricos o inalédmbricos, de tal forma que
cualquier persona pueda acceder a ellas desde el lugar y en el momento que elija”.

4) Asimismo, en los servicios que ofrecen las operadores de telefonfa (alertas de noticias, acceso a titulares, etc...)
hay reproduccién de obras previamente difundidas por otros medios, lo que se produce cuando un medio o
portal “reproduce”, copia en el sentido licito de la palabra, a modo de cita o con fines informativos otras
informaciones ya publicadas por otros medios de similar naturaleza sin ser el titular de tales derechos.

5) Los contenidos que estan abiertos en la web pueden ser reproducidos o bien por sistemas mecanicos (como las
maquinas buscadoras o agregadores) o bien con intervencién humana. Se dan de hecho resimenes de prensa
de modo automatico mediante suscripcion a fuentes tipo RSS como el iTunes descarga diariamente los podcast
abiertos que hayan publicado los editores, las emisoras de radio, etc.

Cualquier navegador con lector de fuentes permite esa captacion sencilla de informacién a menos que los
editores quieran limitar el acceso a dichos contenidos mediante sistemas o lenguajes web de publicaciéon online
poco transparentes, lo que no suele ser bien visto.

6)Es mas inteligente limitar el acceso a determinados contenidos o aplicaciones mediante nuevas férmulas de
pago, suscripcién o micropago, aunque no es recomendable que todo su contenido sea asi de restringido
porque pueden “desaparecer” en términos generales de la web, sus buscadores, en enlaces, etc. No parece que
el modelo actual de total libertad y gratuidad pueda mantenerse mucho mas sin merma en la calidad de los
contenidos, pero un modelo cerrado tampoco es compatible con la web 2.0.

7)Desde 2009 los editores también limitan la lectura o reproduccién incorporando el contenido del medio a un
software propietario tipo iTunes o iPUB, que sélo permite su uso cuando se ha instalado éste con su
correspondiente licencia. Algunas aplicaciones son de pago, como las conocidas apps de iPhone o iPad, que
venden los medios en sitios como Apple Store.

8)Desde la entrada en vigor de la LPI en Espafia las relaciones entre los clientes y servicios de “press clipping” de
pago también se han visto obligadas a cambiar. En general, ya no se cobra un “fee” mensual, o una tarifa plana,
sino que se tarifa por pieza impresa o descargada.

La descarga o la impresién se “cobra” como reproduccion que luego ha de ser contraprestada al editor, y luego
por éste, segun los contratos, al autor. Un estudio mds extenso se publicard cuando concluyamos una
investigacion que estamos haciendo sobre los nuevos contratos de difusién de obras periodisticas en Espafa.

-379-



Naturaleza de la obra multimedia y condi-
ciones de uso en tabletas tipo iPAD u otras

Una primera cuestion es aclarar qué naturaleza tienen las obras periodisticas en formato multimedia. Por un lado,
considero que el periédico digital, la revista “to go” o el e-Book tiene categoria de obra derivada. También en EEUU
(Smedinghoff: 1994, 45) la incluye en la compilation, collective work o derivative work'®.

En la LPI espafiola, segun el articulo 11, se considera Obra derivada “Cualesquiera transformaciones de una obra literaria,
artistica o cientifica”, y también, claro, como consecuencia de tal modificacién, la obra nueva que resulta que aquf llamamos
obra multimedia.

Cuando intervienen varios creadores, ademds de un “editor”, serd Obra colectiva (Articulo 8) lo que cambia
completamente el panorama de contratacion. Véase:

Articulo 8. Obra colectiva.

Se considera obra colectiva la creada por la iniciativa y bajo la coordinacion de una persona natural o juridica que
la edita y divulga bajo su nombre y esta constituida por la reunion de aportaciones de diferentes autores cuya
contribucién personal se funde en una creacion uUnica y auténoma, para la cual haya sido concebida sin que sea
posible atribuir separadamente a cualquiera de ellos un derecho sobre el conjunto de la obra realizada.

Salvo pacto en contrario, los derechos sobre la obra colectiva corresponderan a la persona que la edite y
divulgue bajo su nombre.

El subrayado del final del articulo es muy relevante. Los derechos sobre la obra colectiva son del editor o productor con
cuyo nombre se distribuye.

Como ya comentamos en el apartado anterior, el objeto del contrato entre un autor y yn medio impreso clasico presupone
la “reproduccion”, es decir la “fijacidon” en unos soportes o ejemplares que permiten su distribucion. A tal contrato siguen
siendo aplicables los articulos de la Directiva europea y Ley espanola en lo referente a esta forma de explotacién de obra.

En este sentido se habla mucho con preocupacion en el mundo entero de la musica y del cine que se ha descargados de
sitios P2P o de web ilegales, pero esas obras son tan sélo representativas de un determinado numero de creadores. Es urgente
que se aborde la “renegociaciéon” de los contratos de los autores en diarios, revistas y e-books junto con la musica y el cine.

18. Véase, por ejemplo, Smedinghoff Thomas J (1994), “Legal Guide to Multimedia”, The Software. Pp. 45-47.
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Pongamos el ejempo de la edicién de un libro. Cuando un libro pasa de ser editado en forma impresa —algo previsto en
el “contrato de edicién” clasico de las Leyes de Propiedad Intelectual- a ser distribuido online mediante venta de formatos
electrénicos o e-Books, la obra resultante escapa a su aplicacién, por lo que, en principio, los editores ya no pueden exigir la
distribucion en exclusiva que les otorga el articulo 58 de la LPI espafiola.

Si resulta que el libro sélo es de “lectura” o se expone o exhibe en la web, en este caso, las editoriales estan utilizando
otro contrato de explotacién de los derechos de autor que es la “comunicacién publica”.

Tal y como exige la norma europea, los editores tendran que pedir autorizacion expresa a los autores por esa forma de
comunicacion, lo que cambia como vemos el modelo tradicional de relaciones entre autores y editores, ademas de la de éstos
con el publico. No es este el momento de ver como se reorganizaré el sector librero o el de distribucién. En Espafia, por lo pronto,
la Federacion de Gremios de Editores’™ ha solicitado a los editores de e-books se les considere “autores” de la obra multimedia.

La tendencia, entiendo, es que los contenidos de esos “obras” se asimilen a los periddicos o revistas, donde los que hasta
ahora sélo han hecho tareas de “impresién”, o “reproduccién” en soportes, adquieren mas protagonismo.

a) Naturaleza de la "multimedia”

Veamos ahora, después de ver como se encuadra en el copyright este tipo de obras periodisticas, el concepto de
multimedia. No hay en el Derecho europeo ni en el espafiol una definicion de qué sea multimedia. Son términos que se
encuentran en textos doctrinales, en el ambito comercial o profesional. Con Lopez-Yepes® (2007) considero que el multimedia
en la LPl entra en lo que consideramos una obra audiovisual.

Y, mientras no haya una definicién mas lograda, entiendo que esta aquf incluida.

Articulo 86. Concepto.

1. Las disposiciones contenidas en el presente Titulo serdn de aplicacion a las obras cinematograficas y demas
obras audiovisuales, entendiendo por tales las creaciones expresadas mediante una serie de imagenes
asociadas, con o sin sonorizacién incorporada, que estén destinadas esencialmente a ser mostradas a través
de aparatos de proyeccion o por cualquier otro medio de comunicacion publica de la imagen y del sonido, con
independencia de la naturaleza de los soportes materiales de dichas obras.

” Cuadro 8 N

Contenido multimedia que puede contener un e-periédico

Fuente: Cfr. Smedinghoff y elaboracion propia

N\ e
Texto Fotografia
Bases de datos Disefio de marca
Personajes Dibujos
Musica Peliculas
Grabaciones de sonido Obras audiovisuales (TV, radio, videojuegos...)

(efectos especiales, voz, grabaciones de la naturaleza)

19. URL: http://www.federacioneditores.org/

20. Corredoira, Loreto / Lopez-Yepes, Alfonso, Il CONGRESO INTERNACIONAL DE BLOGS Y PERIODISMO EN LA RED: Foro UCM Blogs, Blogging, Bloggers. GT-15: Legislacion y contenidos online Universidad
Complutense 2007
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Esto era implanteable cuando ni los diarios ni las revistas inclufan audio y video. De acuerdo con Smedinghoff (1994), la
doctrina y el Derecho norteamericano de Copyright?’, tendran la consideracién de multimedia “texto, sonido e imdgenes
combinadas en un producto integrado al que accede el usuario a través de un ordenador, o pantalla de television”.

Segun esta doctrina, la obra multimedia incluye cuatro componentes:

multiples formas de contenido en combinacién con un software que permite acceder e interactuar con el contenido;
» un formato digital legible por una maquina;

e un modo de almacenamiento que se distribuye a través de una tecnologia informatica y

e cuatro, la posibilidad de usar la obra tanto en modo interactivo como en modo no lineal

Este Ultimo aspecto, como es conocido, es el tipico del hipertexto y permite ir a partes concretas de la obra, navegarla,
etc. lo que no pasa en archivos planos de texto o imagenes digitalizadas sin mas.

Tal y como vimos, la obra que resulta es efectivamente una obra colectiva, original o derivada, pues hay en una obra
multimedia, varias obras protegidas que a su vez tienen entidad independiente: el contenido, el software y la obra derivada
que resulte.

b) Condiciones del software necesario y sus licencias

Ahora debemos considerar que todo software que se utiliza para navegar, buscar o interactuar con el contenido
multimedia estd protegido y sus condiciones de uso, limitan el alcance de manejo, uso del diario “movil”, revista o e-Book.
También el que se usa para crearlo desde un procesador de texto, hasta un programa de edicién de video o fotos.

Cada producto multimedia en si tiene -es conocido- su propio programa informatico de lectura, de creacion, de
reproduccion de video o audio, etc. Asf por ejemplo el sintonizador de radio de iTunes no es de Apple sino de 3com; o el
lector de PDF de los smartphone de Windows, viene con el Acrobat Reader; los Apple se basan en video H.264 o MPEG4,
mientras Google y los Androides se reproducen con FLV, o Windows con su WMV, etc.

Los usuarios no estamos del todo habituados a leer las Condiciones de Uso o las Licencias de los programas que
descargamos o del hardware que adquirimos pese a lo importante que es. A partir de ahora con la aparicion de aplicaciones
tanto de iPhone como de Blackberry o Google, pienso que esto va a tener mas trascendencia porque condicionara el acceso
al contenido, el modo de disfrutar de un medio, etc.

Como se ve el asunto apunta la necesidad de estudios posteriores, en los que abundaremos en ;qué software y qué
limites contiene un Nobook, un iPAD, una Blackberry o un iPhone?

A modo de avance, vedmos cudles son algunas de las aplicaciones que se requieren para “leer” prensa en un iPAD o en
un smartphone y las condiciones que presenta el medio en cuanto a precio o tiempo de uso.

21. Publishers Association.
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En la mayor parte de los casos depende de la propia oferta que hace el medio. En algunos casos, directamente, ver Cuadro
9, como es el caso de The Wall Street Journal donde se advierte del derecho de los que ya son suscriptores a recibir el diario
en versién completa por un tiempo limitado.

Cuadro 9 N
Publicidad WSJ

NOTE - Already a Wall Street Journal subscriber?

Get full access to the iPad™ app for a limited time.

Just log in to the app with your WSJ username and password.
No login? Call 877-WSJ-IPAD.

Requirements: Compatible with iPad, Requires iOS 3.2 or later.

Otros medios, como la revista The Spectator?, venden ya en su web una App de suscripcién que costard 59 peniques
por nimero semanal.

23 May 2009 18 July 2009

WLECATERING STUT0
TS 5 ) i S

ETREEAL MORMANIN (0ANE

PROVINCE, oo, S iy
9 A 10 7 S

Otros medios prefieren vender sus diarios o revistas a través de grandes plataformas como Amazon o iTunes de Apple.

Amazon -gran portal y sitio de comercio electrénico de libros- puso a la venta a principios de afio su nuevo modelo de
libro electronico, el Kindle 2, que entre sus nuevas caracteristicas tiene la posibilidad de convertir el texto escrito en audio.
Casi de inmediato, editoriales y agentes literarios salieron a criticar esta novedad, incluso recomendando a los autores que no
firmen contratos con Amazon que incluya el formato de libro electrénico, lo que requiere una breve explicacién.

22. URL noticia: http://www.guardian.co.uk/media/pda/2010/mar/29/spectator-ipad-app
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Se crea 0 no, algunos editores no permiten que se active la opcion del Reader para la “lectura en voz alta” en el formato
electrénico del libro —como es sabido esta es una propiedad que tiene el Adobe Reader y que se ejecuta en muchos
documentos para mayor facilidad de los usuarios, especialmente los limitados en vista.

Concretamente  Paul Aiken, Director Ejecutivo de la Author’s Guild, asociaciéon de agentes literarios, editoriales y
abogados especializados en copyright en EEUU, explicd su negativa en una nota del Wall Street Journal: “No tienen el
derecho de leer un libro en voz alta. En ese caso se trataria de una obra derivada de acuerdo a la legislacion™.

Como se aprecia el mundo juridico considera que el libro, en formato e-book es obra derivada y por tanto intervienen
otros titulares, como hemos dicho en el apartado anterior.

Esto es relevante pensando en las revistas y periédicos “to go” porque Kindle es un lector que tiene su paquete de
suscripciones a periédicos, revistas y por supuesto libros en Amazon, gran competidor de Apple en soportes multimedia.

NOW Shop here with Membership Rewands” oirts &
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Apple vende sus contenidos o las aplicaciones que llevan a contenidos de terceros a través de iTunes, software gratuito muy
extendido y popular no sélo entre los usuarios de iPhone o iPod (para los que es obligatorio) sino en otras plataformas. Se trata de
un gran portal y sitio de venta de contenidos, de suscripcion a fuentes de radio o podcast, de sintonizacion de radio en streaming
y, de compra de musica, television o cine. Este software conecta con la Apple Store que es el escaparate por el que se venden tantas
aplicaciones como se desee. Apple las distribuye y cobra un fee por el servicio pues a quien paga el usuario es a iTunes.

Respecto al formato de texto, ya sabemos que Apple si ha elegido el formato ePUB para el iPAD, lo que es una buena
noticia pues lo comparten con otros suministradores de hardware como Sony o Asus. ePUB es un formato estandar
redimensionable para libros o revistas electronicas creado por International Digital Publishing Forum (IDPF), acrénimo de la
expresion inglesa Electronic publication. ePUB es también legible con Adobe que —aunque tiene su propio eReader-, no se
adapta tan facilmente a las pantallas moéviles. Como se ve este formato tiende a estandarizarse y a ser el mas universal.

23. URL: http:/Awww.authorsguild.org/
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Conclusiones

El Derecho ya da respuestas a la naturaleza de las obras difundidas en medios moviles. Aunque estd pendiente un
concepto doctrinal mas consolidado de multimedia si podemos ya decir que se trata de combinaciones de texto, imagen y
sonido, graficos, mediante un programa informatico que permite su reproduccion por el usuario.

La distribucién de medios a través de tabletas o teléfonos moviles es un modo de “comunicaciéon publica” con las
consecuencias que tiene para los editores y autores, también para los usuarios que deben aceptar las condiciones de su
copyright.

Los formatos de lectura, reproduccion caminan hacia modelos estandar, que aun no podemos decir cudl serd el
dominante.

El lanzamiento del iPAD siendo incompatible con el flash es mala noticia para los usuarios, también para los creadores de
contenidos que deben adaptase para estar en “esa” ventana. Cuando se cerraba esta edicién Apple comunicé —como
consecuencia de una investigacion que esta siendo realizada en EEUU por el Ministerio de Justicia por abuso de posiciéon de
dominio- que comenzard a permitir que se ejecuten aplicaciones de otros desarrolladores en el iPhone o iPAD, lo que es
positivo para todos, también para el sector publicitario.

Las industrias de prensa y revistas deben unificar sus esfuerzos para ofrecer “paquetes” de contenidos, ensamblados o
no, a buen precio y con flexibilidad para los usuarios mediante métodos de micro-pagos.

Los editores de las obras “colectivas” son los titulares de los derechos econémicos de la misma, con respeto a sus
creadores, que deberan ser remunerados de acuerdo a las nuevas formas de explotacion. Si hay micropagos habra que pensar
en nuevas formas pagos a los reporteros, fotografos, cronistas de las piezas mas vendidas.

El modelo de la “venta” de ejemplares/afio que se ha seguido en el mundo del libro impreso puede servir de modelo al
menos en el pago de productividad.
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